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あんふぁん・ぎゅって ランドセル特集①（６月号）

企画趣旨

2021年あんふぁん6月号(5/14配布） ・ぎゅって6月号（5/11配布）では、「ランドセル特集」を予定しています。

コロナ禍の状況の中、ランドセルの購入方法が変化し、実店舗だけでなく、ネットでの購入も検討する人が増えているようです。そこで、
小ママやプロの意見をもとに、ネット・リアル店舗それぞれのメリット・デメリットを紹介。両方を上手に活用する方法を読者に提案しま
す。ランドセルの関心がたかまるこの特集にて、ぜひ広告出稿のご検討をお願いいたします。

【あんふぁん】

⚫掲載号 2021年6月号（2021年5月14日発行）

⚫掲載エリア 首都圏４版（東京版・神奈川版・千葉版・埼玉版）312,564部
関西版 126,206部 東海版 69,106部 全国8版 586,309部（上記6版+北海道版・九州版）

⚫編集記事 1ページ

⚫広告スペース ディスプレイ広告 もしくは ペイドパブリシティ

⚫申込締切 2021年3月16日（火）

【ぎゅって】

特集扉ページ
イメージ

（左面１ページ）

広告ページ
ページ数はお申し込み社数によって

異なります

ランドセル購入前に知っておきた
い！ネット＆リアル店舗利用術

※特集内容・展開は変更になることがあります。

※1社1ページ2社以上、もしくは１社2ページ以上のご出稿で成立とさせていただきます。

⚫掲載号 2021年6月号（2020年5月11日発行）

⚫掲載エリア 首都圏版208,780部 関西版82,890部 東海版60,873部

⚫編集記事 1ページ

⚫広告スペース ディスプレイ広告 または ペイドパブリシティ

⚫申込締切 2021年3月16日（火）
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掲載料金

●【あんふぁん】 広告料金（税別、ディスプレイ広告制作費別）

●【ぎゅって】 広告料金（税別、ディスプレイ広告制作費別）

エリア
ペイドパブリシティ ディスプレイ広告

１ページ １ページ

首都圏版 ￥1,400,000 ￥1,200,000 

首都圏版+関西版 ￥1,700,000 ¥1,450,000

全国3版セット ￥2,100,000 ￥1,800,000

エリア
ペイドパブリシティ ディスプレイ広告

1ページ 1ページ

首都圏４版セット ￥2,000,000 ￥1,600,000

首都圏+関西版5版セット ￥2,500,000 ￥2,000,000

首都圏・関西・東海6版セット ￥2,900,000 ￥2,400,000

全国８版セット ￥3,620,000 ￥3,000,000
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あんふぁん・ぎゅって ランドセル特集②（7月号）

企画趣旨

2021年あんふぁん7月号(6/4配布） ・ぎゅって7月号（6/8配布）では、「ランドセル特集」を予定しています。

親と子、互いにさまざまな思惑が行き交う「ラン活」。情報収集から購入に至るまでのプロセスを、読者が気軽に読めるマンガで紹介しま
す。あんふぁん・ぎゅって読者のランドセル購入調査（2020年度版）を基にした「人気カラー」「便利機能」などの情報も盛り込み、ラン
ドセル購入に役立ててもらいます。ランドセルの関心がたかまるこの特集にて、ぜひ広告出稿のご検討をお願いいたします。

【あんふぁん】

【ぎゅって】

特集扉ページ
イメージ

（左面１ページ）

広告ページ
ページ数はお申し込み社数によって

異なります

ランドセル選びは悲喜こもごも！
親子ラン活日記

※特集内容・展開は変更になることがあります。

※あんふぁんぎゅって合わせては1社（1ページ）4版以上で実施いたします。

⚫掲載号 2021年7月号（2020年6月8日発行）

⚫掲載エリア 首都圏版208,780部 関西版82,890部 ※2版発行

⚫編集記事 1ページ

⚫広告スペース ディスプレイ広告 または ペイドパブリシティ

⚫申込締切 2021年４月12日（月）

⚫掲載号 2021年7月号（2021年6月4日発行）

⚫掲載エリア 首都圏４版（東京版・神奈川版・千葉版・埼玉版）312,564部

⚫ 関西版 126,206部 東海版 69,106部 全国10版（上記6版+北海道版・栃木版・広島版・九州版）664,309部

⚫編集記事 1ページ

⚫広告スペース ディスプレイ広告 もしくは ペイドパブリシティ

⚫申込締切 2021年4月12日（月）
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掲載料金

●【あんふぁん】 広告料金（税別、ディスプレイ広告制作費別）

●【ぎゅって】 広告料金（税別、ディスプレイ広告制作費別）

エリア
ペイドパブリシティ ディスプレイ広告

１ページ １ページ

首都圏版 ￥1,400,000 ￥1,200,000 

首都圏版+関西版 ￥1,700,000 ¥1,450,000

エリア

ペイドパブリシティ ディスプレイ広告

1ページ 1ページ

首都圏４版セット ￥2,000,000 ￥1,600,000

首都圏+関西版5版セット ￥2,500,000 ￥2,000,000

首都圏・関西・東海6版セット ￥2,900,000 ￥2,400,000

全国10版セット ￥4,420,000 ￥3,600,000
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事例

神田屋鞄製作所｜
ディスプレイ１ページ

羅羅や｜
ディスプレイ１ページ

あんふぁん2020年６月号｜特集扉ページ

ナース鞄工｜
ディスプレイ１ページ

コクヨ｜
ディスプレイ１/2ページ

エース｜
ディスプレイ１ページ
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事例

コクヨ｜ぎゅって６月号｜
ディスプレイ１/3ページ

クラレ｜あんふぁん・ぎゅって6月号｜ディスプレイ 1ページ ニトリ｜あんふぁん・ぎゅって6月号｜ディスプレイ 1ページ
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事例

ニトリ｜あんふぁん・ぎゅって2019年6月号｜ディスプレイ 2ページ
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読者のランドセルに関するデータ

No. カテゴリー名 ｎ %

1 既に購入済み 278 95.2

2 これから入学式までに購入予定 9 3.1

3 購入しておらず、予定もない 5 1.7

不明 0 0.0

全体 292 100.0

【データ集2020】ランドセル購入事情アンケート調査方法Webアンケート
調査対象 全国のあんふぁん読者、ぎゅって読者、あんふぁんWebユーザー、ぎゅってWebユーザー
調査実施時期 2020年3月10日～25日
集計数 293件

No. カテゴリー名 ｎ %

1 2019年3月以前 49 17.1

2 2019年4月 43 15.0

3 2019年5月 62 21.6

4 2019年6月 37 12.9

5 2019年7月 18 6.3

6 2019年8月 23 8.0

7 2019年9月 11 3.8

8 2019年10月 13 4.5

9 2019年11月 3 1.0

10 2019年12月 11 3.8

11 2020年1月 9 3.1

12 2020年2月 4 1.4

13 2020年3月 4 1.4

不明 0 0.0

全体 287 100.0

購入検討の開始は3～5月が約54％。
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読者のランドセルに関するデータ
【データ集2020】ランドセル購入事情アンケート調査方法Webアンケート
調査対象 全国のあんふぁん読者、ぎゅって読者、あんふぁんWebユーザー、ぎゅってWebユーザー
調査実施時期 2020年3月10日～25日
集計数 293件

No. カテゴリー名 ｎ %

1 友人・知人等から聞いた 110 38.7

8 店頭で見て 65 22.9

3 （子どもの）祖父母が言い出した 64 22.5

5 あんふぁん・ぎゅって・あんふぁんWeb・ぎゅってWeb 51 18.0

13 メーカーのカタログ 37 13.0

2 子どもが言い出した 32 11.3

4 その他 31 10.9

12 メーカーのWebサイト 29 10.2

7 幼稚園・保育園での斡旋 25 8.8

10 テレビCM 23 8.1

9 インターネットのクチコミ・ブログ 21 7.4

16 雑誌・フリーペーパー 19 6.7

6 あんふぁん・ぎゅってフェス、展示会などのイベント 18 6.3

11 テレビ番組・ニュース 15 5.3

14 インターネットの広告 13 4.6

17 Facebook、Twitter、Instagram、mixiなどのSNS 12 4.2

15 折込チラシ 8 2.8

18 新聞広告・新聞記事 1 0.4

不明 3 1.1

全体 284 100

検討のきっかけは友人・知人からの口コミが最も多く、次いで店頭、

祖父母から検討が始まるケースが多い傾向です。弊社媒体については、

幼稚園児、保育園児ともにその次のきっかけになっています。


